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Komunikacni platformy a formaty

Facebook
- video
- bannery

Instagram
- video
- bannery
- Stories

Youtube
- video

Cile

- aktivace cilového publika k podani prihlasky k bakalarskému studiu
- navySeni poCtu podanych prihlasek

Cilové skupiny

- studenti stfednich $kol v poslednim roéniku v Ceské republice a na Slovensku
- studenti ostatnich $kol, napf. jazykovych $kol, ktefi se chtéji hlasit na VS



Strategie

- framework SEE — THINK — DO — CARE, ze kterého jsme vyuzili prvni
3 kroky tohoto modelu

a) SEE - foto/video kamparn s U¢elem Sirokého zasahu u cilové skupiny
b)  THINK - osloveni publika, které vidélo video v kroku a)
c) DO - osloveni publika, které proslo krokem a) i b)

SEE a THINK faze se mezi sebou muze prolinat

- pfiletosni kampani jsme spolupracovali s ambasadory
Tereza Smilauerova
Daniel Kvak
Hana Kubelkova

Radek Sip
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Vysledky kampané v Cislech - video

PLATFORMA

Facebook

Instagram

PLATFORMA

YouTube

Dosah

25948

99 393

Zobrazeni

82 086

Imprese

57106

162881

Zhlédnuti

36 601

Slovnicek k ¢islim

- dosah: jedinec¢ni uzivatelé siti, kteri reklamu vidéli

CpPv

0,87 K¢

0,53 K&

CPV

0,14 K&

Zhlédnuti
3 svidea

20656

33035

Mira zhlédnuti

44,59 %

Vidéli vice nez
50 % videa

59 %

16 %

Vidéli vice nez
50 % videa

43,90 %

- imprese: pocet celkového zobrazeni reklamy na sitich

- CPV - cost per view / cena za zhlédnuti videa

- zobrazeni - jedineCni uzivatelé na YouTube

- mira zhlédnuti - procento lidi, ktefi zhlédli video poté, co narazili pfimo na ngj
nebo na jeho miniaturu

Slovni hodnoceni vysledku - video

Vidéli video do
konce

37 %

78 %

Vidéli video do
konce

35,64 %

- kamparn na Youtube dosahla podobnych vysledku jako v loriském roce co do
uspésnosti miry zhlédnuti videa, zhlédnuti 50 % a 100 %. Zasah a zhlédnuti jsou na
nizSich Cislech. Zasah je mensi, protoze investice do promovani videa byla mensi,
video jsme promovali az v poslednich dnech unora, kdy do podani pfihlasky zbyvalo
pouze par dni. Vzrostla nam CPV, ¢imz se stalo, ze jsme nakoupili celkové nizsi

pocet zhlédnuti videa. Vy$§i CPV muze byt zplsobena nékolika vlivy

a) konkurence, ktera cili s obsahem na stejnou skupinu jako my
b) ceny reklamy kazdoro¢né stoupaji



- video na Facebooku a Instagramu jsme rozjizdéli v posledni fazi kampané a hodné
jsme ho vyuzivali pro remarketing lidi, ktefi uz vidéli nasSe pfedchozi kampané nebo
byli na webu https://www.phil.muni.cz/pro-uchazece/bakalarske-studium
Proto je ve vysledcich vidét niz§i zasah a pocet zhlédnuti nez v lofiském roce.
VyuZivali jsme video v jiné fazi kampané.

- videa vice zaujala zeny nez muze, coz je rozdil oproti pfedchozim ro¢nikiim, kdy
jsme méli vysSi procento zhlédnuti u muzl. Bylo by zajimavé porovnat pocet
pfihlaSenych muzl a zen s vysledky zhlédnuti reklamy

- na Slovensku jsme byli nejsiln&j$i v oblastech Zilina a Trnava

- v Cesku to pak jsou oblasti Moravskoslezsky kraj a Jizni Morava

Vysledky kampané v Cislech - navstévnost webu

PLATFORMA Dosah Imprese Prokliky CPC CTR
Facebook 227 573 995 151 7 861 6,5 K¢ 1,02 %
Instagram 575 699 1106 329 1433 29,03 Ké 0,32 %
Messenger 126 452 530 820 202 10,6 K& 0,3 %
Audience 77 583 639 738 2735 33,2Ke 0,38 %

Network

Slovnicéek k ¢islim

- dosah: jedinec¢ni uzivatelé, kterym byla doru¢ena reklama
- imprese: pocet celkového zobrazeni reklamy

- prokliky - pocet prechod( na cilovou stranku

- CPC - cost per click / cena za proklik

- CTR - mira prokliku na reklamu


https://www.phil.muni.cz/pro-uchazece/bakalarske-studium

Slovni hodnoceni vysledkl - navstévnost webu

- stejné jako v pfedchozich letech se i v tomto roce facebook chova jako nejvy$Si zdroj
navstévnosti s nejvyssim CTR. Je to dané i tim, jak jsou uzivatelé zvykli sité
pouzivat. U facebooku jsme vice zvykli odchazet z néj na cilové stranky. U
Instagramu se pohybujeme co nejvice na platformé&, proto byva CTR nizsi. Stejné tak
u dalSich zdroju jako je messenger nebo aplikace tfetich stran ( Audience Network ).
vysSich dosahl, kterych tak mazeme docilit.

- CPC byla letos vy$Si nez v pfedchozich letech.

a) konkurence, ktera cili s obsahem na stejnou skupinu jako my

b) ceny reklamy kazdorocné stoupaiji

c) protoze cilime na skupiny v urcitém vékovém rozmezi, je pravdépodobné, ze se
nam do kampané dostavaji i lidi, na které jsme cilili béhem kampané loriské. To
muze mit za efekt, ze se nam postupné zvedne CPC. | kdyz jsme dikladni ve
vylu€ovani publik, toto je pfekryv, kterému se da jen velmi téZko zabranit. | proto je
dulezité na kamparn 2022 / 2023 pfijit s ozivenim, novymi formaty a tvarfemi.

- u navstévnostni kampané se z reklamy na web podivalo vice Zen nez muzu, tedy
opacny efekt nez u videa

- oblasti CR i SK jsou na tom stejné& jako u videa

-k pFistupu na web z reklamy nejCastéji dochazi z mobilni aplikace, takze je nutné
klast diraz na to, jak kampané vypadaji na mobilu a jak se na mobilu chova webova
stranka

- oproti lofiskému roku nam klesl pocet lidi, ktefi si obsah reklamy ulozili na pozdéji,
aby se k nému mohli vracet. Ze 130 na 86.

- sdileni a komentafe nam oproti lofisku také velice propadaji

Celkové hodnoceni kampané

-z pohledu ¢isel na socialnich sitich si kampan oproti lonskému roku vedla
mirné hdr a to hlavné z pohledu ceny za akce - CPC, CPV.

- Spicka kampané probihala od druhé pllky ledna s vrcholem od druhé pulky
unora

- cilkampané = 6 000 osob, které si podaji prihlasku

-  pocet osob, které si podaly prihlasku k 28. 2. 2021 = 5734
poprvé se nepodarilo prekonat nastaveny cil v poctu osob

- konecny stav vSech podanych a zaplacenych pfihlasek budeme znat v
pribéhu brezna 2021

- celkové vydaje za kampan = 77 689 K¢
2021- vydaje: 8 933 K¢

- 2022 -vydaje: 68 756 K&



