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VYUZITI KOMBINACE PLATFOREM
A FRAMEWORKU S-T-D

Hlavnim motivem kampané& byla videa Zivo&ichopis filozofické

fakulty, na ktera navazovala staticka reklama na socialnich
sitich a bannerova reklama v obsahové siti Google.



Siroky zdsah

Oslovit co nejvice 1lidi z cilové
skupiny na nékolika rlznych
platformach.

Cile kampané

Aktivace publika Podani pfihlasky

Vzbuzeni z&jmu o FF MUNI a predstaveni Motivace zajemcl k v&asnému podani

moznosti studia. prihlasky ke studiu.

phil.muni.cz/pro-uchazece/bakalarske-studium




Vek
17 - 20 let

Mirime na tuto vékovou skupinu,
abychom oslovili jak ty, kteri
budou skolu vybirat pristi rok, tak
aktualni uchazece, ale i1 napriklad
studenty pomaturitnich kurzl, kteri
v predeslém roce neuspéli nebo se
hlasit neuvazovali.

Lokalita

o

Y *Z.f ‘ b, Komunikujeme s potencialnimu
Platformy b | ([ 1/ uchaze¢i v Cesku a na Slovensku.

Chceme byt co nejvice dostupni a

oslovit potencialni studenty na
vice mistech. Protoze i nase cilové
skupiny se pohybuji na vice

-

CILOVE

mistech. Tim si chceme upevnovat
komunikac¢ni pozici a silu znacky.
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Dostupnost a vizibililta je pro

Z

budovani povédomi klicova.




Ukazky komunikace

STATICKE BANNERY

Filozoficka fakulta
Masarykovy univerzity e X

Filozoficka fakulta

Filozoficka fakulta
Masarykovy univerzity X

Masarykovy univerzity eee X

Studentka dé&jin uméni Lenka u nas nasla obor
podle svych pfedstav i lidi se stejnymi zajmy.
Zkuste to taky. Prihlaste se na Filozofickou
fakultu Masarykovy univerzity.

phil.muni.cz
Najdéte své spriznéné Learn more
duse na FF MU

Student

umeénovédny

V ekosystému filozofické fakulty lze pozorovat
tvory samotarské i extrovertni. V5echny zde
viak Ziji v symbidze. Pfidejte se i vy. Podejte si
pfihlasku na FF MU.

orby a potlegky
¥ K napadobenj

phil.muni.cz
Pridejte sei vy Learn more
Podejte si pfihlasku na FF...

Student
divadelni

Psst! Pozor, at ho nevyplasite. Narazili jste na
studenta lidumilného: vzacny druh, kterému se
viak vyjimecné dafi na nasi fakulté. Starte se
souéasti jeho pfirozeného prostfedi. Pojdte
studovat na FF MU.

Jedincj
ha t

4 t8m, ktefj 5
- ohroZeny dryp, O to potfebyjj

phil.muni.cz
Pridejte se i vy Learn more
Podejte si prihlasku na FF...

Student
lidumilny






Videa na YouTube

ziskala dohromady pFes 466 000 zhlédnuti

e Zivo&ichopis - student lidumilny | 209 467 zhlédnuti
e Zivo&ichopis - student umé&nové&dny | 139 360 zhlédnuti
e Zivo&ichopis - student divadelni | 118 ©25 zhlédnuti

Primérnad cena za zhlédnuti videa je 0,02 K&
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Facebook

1 847 934 impresi

tj. kolikrat se reklama
zobrazila oslovenému publiku

Vysledky

Link click: 5 368
CPC: 6,89 K¢
CTR: ©,5 %

Zhlédnuti: 19 584
CPV: 0,17 K¢

Instagrqm
1 699 247 impresi

tj. kolikrat se reklama
zobrazila oslovenému publiku

Vysledky

Link click: 3 020
CPC: 8,11 K¢
CTR: ©,33 %

Zhlédnuti: 69 767
CPV: 0,13 K¢

Tik Tok
46 305 impresi

tj. kolikrat se reklama
zobrazila oslovenému publiku

Vysledky

Link click: 185
CPC: 2,70 K¢
CTR: 0,4 %

Zhlédnuti: 25 155
CPV: 0,01 K¢




Youtube

848 682 impresi

to uz vime, Ze je c¢islo

dilezité a rikd nam, kolikrat

se reklama zobrazila.

Vysledky

Zhlédnuti: 466 852
CPV: @,02 K&

vidéli 50 % videa: 57,43 %
vidéli 100 % videa: 47,460 %

WAVAYA

Y

Google Ads

4 321 impresi

kolikrat se reklama zobrazila
lidem, kteri videli video na

youtube.

Vysledky

Link click: 391
CPC: 5,50 K¢
CTR: 9,05 %

slo o testovaci retargetingovou kamparn oslovujici publikum,
které vidélo videa na youtube. Reklamé trvalo delsi dobu nez se
rozbéhla. Poucdeni pro pristé - zapojit format drive.



Slovnicek

Imprese

kolikrat se reklama zobrazila vsem oslovenym
uzivatellm

CPC

cena za proklik

CTR

mira prokliku na odkaz v reklamé

CPV
cena za zhlédnuti videa




.* Jak to dopadilo?

VysledkOm kampané dominuji ¢isla z Youtube, kde videa ziskala

neobvykle nizkou CPV a vysoky poc¢et divaku zhlédl videa do
konce.

Na facebooku a Instagramu bylo zapojeni publika da se rici
standardni. Jediny rozdil byl v poklesu CTR u facebooku, ale to
je zpUsobeno i tim, Ze jsme kladli vyssi dlraz na videa.

Zajimavé bylo zapojeni Tik Toku i Google ads, kde jsme si mohli
vyzkouset, jak se bude vyvijet cena reklamy a jestli dokazeme
publikum zaujmout.

Vysledky 2023 v po¢tu prihlasek prekonaly rok 2022
o 486 prihlasek.

Do reklamy jsme v roce 2022 investovali: 45 303 K¢
Do reklamy jsme v roce 2023 investovali: 40 933 K¢




